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VIKTIG INFO

INLAMNING

Ni ldmnar in ert bidrag via ett onlineformular. Instruktioner
och lankar finns har:
https://oceanoutdoor.com/se/dcc-students-2026/

TEAM
Ni fér vara 1-5 personer per bidrag. Ni véljer sjalva

DEADLINE
4 September 2026 (23:59)

MEDIA

Digital utomhuskampanj till ett medievarde motsvarande
1000 000 SEK inom Ocean Outdoors portfolj som
fungerar tekniskt och praktiskt p& DOOH-ytor i Jernhusens
stationer samt i Oceans 6vriga DOOH-natverk

The Art of Outdoor®

UTVECKLING & GENOMFORANDE

Personen eller teamet bakom den vinnande idén kommer
att ha Ocean Labs — Ocean Outdoors enhet for kreativa
koncept- och produktionsutveckling — till sin hjalp for att
forverkliga och genomfora er idé i kampanjformat.

MER INFORMATION
G4 till https://oceanoutdoor.com/se/digital-creative-
competition/ for mer information och inspiration.

Vinnarna i alla kategorier utses i samband med Sveriges
stérsta seminarium om kreativitet — Creative Summit —
8 oktober pa Rigoletto i Stockholm.

Vid eventuella fragor, maila ava.nazary@oceanoutdoor.se

Stort lycka till nu!
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Underlag for kampanj for Jernhusen

“Dar resan borjar och slutar”

Bakgrund

Briefl

Jernhusen, specialist pa fastigheter i jarnvigsnara
miljoer

Jernhusen ar Sveriges ledande fastighetsbolag inom
jarnvagsnara miljoer och ags av svenska staten. Sedan
2001 ar uppdraget att utveckla stationer och omraden
som gor resandet mer attraktivt, tillgangligt och

hallbart. | Jernhusens miljéer rér sig omkring en halv
miljon manniskor varje dag. Det ger en djup forstaelse
for transitmiljoer, floden och beteenden. Stationerna
utvecklas som helheter dar funktion, handel och
upplevelse samverkar, med malet att stddja resandet och
samtidigt skapa attraktiva destinationer i sig. Utbudet

ar aven anpassat utifran de olika malgrupperna som ror
sig pa stationen; resenérer (pendlare och regionaltdg),
nararbetande och stadsbor s&val som turister (nationella
och internationella).

Floden och beteenden

En station praglas av snabba skiften i beteende. Samma
person kan ga frén att vara tidspressad till att stanna
upp, orientera sig eller ta del av utbudet. Platsen anvands
framst i tva lagen: snabbt flode, dar tydlighet och
effektivitet ar avgérande, och uppehall, dar det finns
utrymme for service, mat, handel och upplevelser.

Det gor stationerna till miljder dar flera behov existerar
samtidigt. Vissa ror sig snabbt genom platsen, medan
andra stannar langre. Tillsammans skapar de en rytm dar
tempo och beteende skiftar kontinuerligt.

En kommunikativ miljo

Digitala skarmar spelar en central roll i miljon. Héga floden
och relativt I&ng vistelsetid gor att manga besdkare moter
budskap flera ganger under samma besok, pa olika platser
och i olika situationer. Den kommunikativa potentialen
handlar darfér inte bara om synlighet, utan ocksa om
kontext. En station ar dock aven en miljé med mycket
trafikrelateradskyltning och tydlig orienteringsskyltning
och det ar oerhort viktigt att den fungerar.

The Art of Outdoor®

Jernhusen "Dar resan boérjar och slutar”.

Jernhusens 35 stationer binder samman det 'blodomlopp’
som Sveriges jarnvagar utgor. Varje stationshus béde
vinkar av och valkomnar resendrer ifran hela vart avlianga
land, saval som bestkare fran nar och fjarran.

Affarsresenarer, pigga pensionarer, pirriga barn som reser
sjalva for forsta gangen, fordlskade par som &terférenas
via ralsen som binder samman vara stationer — oavsett
vem som ar pd vag, ar Jernhusen med, fran stationen

dér resan pa borjas till stationen dar resenaren kommer
fram. Stationerna &r i sig ocksa entréer till fortsatta
upptacktsfarder och upplevelser.

Ditt uppdrag ar att ta fram en idé for en digital
utomhuskampanj for Jernhusens tre storsta stationer -
Stockholm, Géteborg och Malmd. Kampanjens material
ska ga att anvanda pa alla tre stationerna med respektive
station som avsandare.

Kampanjen ska uppmarksamma hur stationen, dess utbud
och funktion ar en stor och viktig del av varje resa — de
mojliggor for resenaren att bdda komma ivag och komma
fram och att stationerna i sig bade 6kar upplevelsen av att
resa med tdg och fungerar som nav i stadskarnan och i
Sveriges infrastruktur.

Kommunikationen ska 6ka allmanhetens medvetenhet

om den funktion och utbud stationerna erbjuder samt
vilken betydelse stationerna historiskt har haft och har for
ett positivt och givande resande nar det géller allt frén
tillganglighet och service, till information samt trygghet.

OCEAN’



Syfte

Oka resenarernas relation till stationer - att de ska gé ifran
nagot sjalvklart som man tar for givet utan att tanka p3,

till en medvetenhet om att stationerna inte bara mojliggor
resandet i vart land utan i sig ocksa berikar resandet.

Vi vill &stadkomma en mental kadnsla av och uppfattning
om att Jernhusens stationer dr med bade vid avgang
och ankomst, och darmed en del av resan. De fungerar
dessutom som entréer till fortsatta upptacktsfarder och
upplevelser.

Tillagg

Varumarkeshierarki och avsandare

| néstan all kommunikation pa vara storre stationer har

vi valt att det deskriptiva undervarumarket ar avsandare
ihop med Jernhusen som garant. Dessa stationer har
egna logotyper och ett eget kampanjmanér for att passa
malgruppen resenarer battre samt kanalerna, sd som
DOOH. Stockholm, Goteborg och Malmo Centralstationer
ar undervarumarken och ar avsandare i all kommunikation
som vi genomfor mot resenaren. Kampanjer vi tar fram
behdver utifrdn respektive undervaruméarke anpassas.

Eventytor

Véra eventytor ar unika i sitt slag, pa Stockholms
Centralstation har vi en yta pa upp till 200kvm inomhus.
Véra eventytor gar att hyra i kombination med att du

véljer att annonsera i vart DOOH néatverk/kanal. For oss ar
eventytorna ett satt att hoja resenarsupplevelsen och visa
stationen utifrén olika miljéer och inramningar. Eventytorna
ger ocksd annonsoren att unik chans att bade kunna
kommunicera pd DOOH ytor p& stationen samtidigt som du
kan méta malgruppen i fysisk form.

The Art of Outdoor®

Stockholms Centralstation — En plats dar Sverige méts
Stockholms Centralstation invigdes 1871 och ar
Sveriges storsta jarnvagsstation samt en av Nordens
mest trafikerade. Det ar en av landets mest centrala
platser, bade geografiskt och i manniskors vardag.
Over 200 000 méanniskor for sig har varje dag, pa vag
mellan arbete, hem, m&ten och resmal. Har kopplas
fjarrtdg, regionaltrafik, pendeltdg, tunnelbana, bussar
och Arlanda Express samman. Platsen &r bade ett nav
for jarnvagssverige och en del av stadens publika rum,
dar resor, moéten, arenden och pauser sker sida vid
sida. Men stationen &r mer an ett transportnav. Det gor
Centralstationen till en miljé dar olika behov, tempo och
upplevelser ryms samtidigt.

Malmo och Gréna hallen - stationens historiska
motesplats

| hjartat av Malmo Centralstation ligger Grona hallen,
en av anlaggningens mest karaktarsfulla miljcer.
Hallen byggdes 1924 som en del av stationens stora
modernisering och ar fortfarande en viktig del av
stationsupplevelsen.

Med sin 6ppna struktur och historiska arkitektur
fungerar Gréna hallen som bade orienteringspunkt
och samlingsyta. Har finns restauranger, service

och sittplatser i en miljé dar stationens kulturhistoria
fortfarande ar narvarande. Tillsammans med de
angransande stationsdelarna bidrar hallen till att géra
Malmo Centralstation till en destination i sig.

Vanthallen och den historiska stationsbyggnaden -
stationens hjarta

| mitten av Goteborgs Centralstation ligger den historiska
vanthallen, en av anlaggningens mest tongivande miljcer.
Stationen invigdes 1858 och den nuvarande hallen
skapades 1923 nar den tidigare banhallen byggdes om till
en modern vantsal.

Med sin 6ppna struktur och tydliga dverblick fungerar
vanthallen som b&de orienteringspunkt och samlingsyta.
Har passerar stora floden samtidigt som platsen erbjuder
service, handel och restauranger. Hallens historia,
arkitektur och centrala placering goér den till en viktig del
av stationens identitet och en destination i sig.

OCEAN’



OCEAN

DIGITAL CREATIVE
COMPETITION®
Students

Infoklt
2026




