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The Fusion on monipuolinen yhdistelma eri nayttokokoja,
mika kattaa koko Ocean Qutdoor verkoston. Se on taydellinen
ratkaisu varmistamaan maksimaalisen tavoittavuuden
valtakunnallisesti!

https://oceanoutdoor.com/fi/location-network/the-fusion/

Insights & research Unique features

Yhdistamalla kaikenkokoiset digitaaliset pinnat, saat
molempien parhaat puolet kayttoosi.

Liike herattaa huomion. Vaikutus rakentaa muistijaljen.

Full Motion ulkomainonnassa ei ainoastaan luo

voimakkaampaa tunnereaktiota, vaan parantaa merkittavasti

myOs kampanjasi tehokkuutta:

+14 % kuluttajista kokee kampanjaviestisi kiinnostavaksi

+23 %  kuluttajista yhdistaa brandisi positiivisella mielikuvalla

X2,5 suurempi vaikuttavuus verrattuna vastaaviin
staattisiin ulkomainonnan ratkaisuihin

The Fusion ostetaan maksimaalisen digitaalisen kattavuuden
ja vaikutuksen saavuttamiseksi. Varmistathan sinakin
kampanjallesi mahdollisimman suuren nakyvyyden.
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The Fusion

The Fusion tarjoaa laajaa digitaalista nakyvyytta. Yli 400
digitaalisella naytolla ympari maata Fusion National tarjoaa
optimaalisen tasapainon suuren digitaalisen vaikuttavuuden ja
laajan nakyvyyden valilla.

Yhdistamalla suuria ja pienia digitaalisia nayttoja erilaisissa
ymparistoissa — kauppakeskuksista liikkenteen solmukohtiin —
tama verkosto sopii taydellisesti kampanjoille, jotka vaativat
seka tarkkuutta etta valtakunnallista nakyvyytta.
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Fusion Capital

The Fusion Capital kokoaa Ocean Outdoorin koko
paakaupunkiseudun digiverkoston yhdeksi vaikuttavaksi
kampanjakokonaisuudeksi. Se tuo brandisi esiin PK-

seudun vilkkaimmissa kauppakeskuksissa, urbaanissa
kaupunkitilassa seka keskeisilla paavaylilla, kuten Itavaylalla ja
Lansivaylalla.

Tama paketti on ihanteellinen ratkaisu brandeille, jotka
haluavat maksimaalisen tavoittavuuden yhdella ostolla ilman
kompromisseja nakyvyydessa.
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Fusion Malls

Kauppakeskukset ovat erittain houkutteleva ja
ainutlaatuinen mainosymparisto, koska kavijat ovat valmiiksi
vastaanottavaisia mainoksille seka naiden viesteille.

The Fusion Malls yhdistaa laadukkaat digipinnat keskeisissa
kauppakeskuksissa eri puolilla Suomea ja tarjoaa
mainostajille jatkuvan, saasta riippumattoman nakyvyyden
vuoden jokaisena paivana. Kun viesti toistuu luonnollisesti
ostamisen ja viihtymisen hetkissa, mainonta koetaan tutkitusti
positiivisesti ja se tukee suoraan brandin ja myynnin kasvua.
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Fusion Pharmacy
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The Fusion Pharmacy yhdistaa sinulle Oceanin eri kokoiset
vaikuttavat digitaaliset naytot valtakunnallisesti — juuri niissa
kauppapaikoissa, joiden lahettyvilla sijaitsee apteekki.

Paketti tarjoaa sinulle tehokkaan tavan olla lasna kuluttajien
arjessa, muistuttaa heita brandistasi ja tehda ratkaisusi
tutuksi oikealla hetkella ja tarkasti valikoitujen sijaintien
laheisyydessa.
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Fusion Point of Sale

The Fusion Point of Sale —verkosto sijoittaa brandisi suoraan
vilkkaasti liikennoityjen ruokakauppojen yhteyteen, mukaan
lukien Keskon kaupat, S-ryhman myymalat ja Lidl.

The Fusion Point of Sale tavoittaa kuluttajat juuri ennen
ostopaatosta ja vaikuttaa tehokkaasti ostokayttaytymiseen
inspiroivan ja muistuttavan nakyvyyden avulla. Yli 40 %
kuluttajista asioi kauppakeskuksissa ruokakauppojen vuoksi —
The Fusion Point of Sale tavoittaa juuri tata kohderyhmaa jopa
35 sijainnissa valtakunnallisesti!



